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INSPEKTIONEN

Skillnaden mellan lotteri och tavling

Det forekommer ett stort antal arrangemang i olika sammanhang som kan betraktas
som lotterier eller tivlingar. Lotteriinspektionen har tillsammans med Konsument-
verket och Skatteverket sammanstillt foljande information f6r att pa ett enkelt sitt
forsoka tydliggora skillnaden mellan lotteri och tivling samt marknadsforings- och

skattereglerna i stort kring detta.

Samtliga angivelser om prisbasbelopp avser prisbasbelopp enligt lagen (1962:381) om allmin

forsikring.

Lotterier

Vad séger lagen?

De regler som finns for lotterier dterfinns i
lotterilagen (1994:1000). Med lotteri avses en
verksamhet dir en eller flera deltagare, med
eller utan insats, vinner nigot som har ett
hogre virde in vad var och en av de 6vriga

deltagarna kan fa (3 § lotterilagen).

Sé dven om du inte betalt nigon insats for

att vara med s kan det vara ett lotteri om du
far mojlighet att vinna nigot mer 4n nigon
annan. Fér den som anordnar lotteriet, spelar
det ingen roll om det finns ett vinstsyfte eller
inte med anordnandet for att det ska anses
vara ett lotteri.

Lotterilagen tillimpas bara pa lotterier som ir
anordnade for allminheten (1 § lotterilagen).
Mer om vad som avses med allminheten
redogors for under rubriken Lotterier och
allminheten.

Men vad ar da ett lotteri?

For att ett arrangemang ska kunna sigas vara
ett lotteri ska, som nimndes i férra avsnit-

tet ndgon eller ndgra kunna vinna mer in
nigon annan av de deltagande. Detta ska ske
genom;

* Lottning, gissning, vadhallning och
liknande foérfaranden

* Marknads- och tivolingjen

* Bingospel, automatspel, roulettespel,
tirningsspel, kortspel, kedjebrevsspel och
liknande spel

Exempel pa nagra olika typer
av lotterier

En bedomning av arrangemanget maste alltid
goras i varje enskilt fall.

Lottning - det forst dppnade ritta svaret
vinner, slumpmissigt dela ut en vinst

till nigon som till exempel limnar sitt
visitkort i en burk, besker en webbplats,
svarar pd en enki, blir samtal nummer
fem som ringer in.

Gissning - ange ett visst datum nir ndgon
hindelse kommer att intriffa eller hur fort
en viss hindelse sker, hur manga bénor det
ir i burken och sé kallade ligstabudauktio-
ner dir deltagaren genom gissning ligger
det ligsta unika krontalet med mera.

Vadhillning — totalisatorvadhallning vid
histeavlingar, vadhallning vid idrottstiv-
lingar med mera.

Marknads- och tivolingjen — exempelvis
ringkastning, bollkastning, pilkastning,
Dessa behover inte anordnas i traditionell
marknadsmiljé for act klassificeras som
lotteri utan det handlar om att spelet som
sidant kan inordnas under begreppet
marknads- och tivolingje.

Bingospel, automatspel, roulettespel,
tirningsspel, kortspel, kedjebrevsspel och
liknande spel.

For att avgOra om ett arrangemang ar ett
lotteri ska man dels se till eventuellt slump-
moment dels hela arrangemangets allminna
karaktir.



Lotterier och allmanheten

Lotterilagen reglerar lotterier som anordnas
for allminheten. Men vad menas d& med
anordnat just for allménheten?

For att ett lotteri inte ska vara anordnat for
allminheten krivs det att de som deltar i
lotteriet utgdr en klart avgrinsad och sluten
krets (en litt utskiljbar grupp av minniskor
som inte ir f6r ménga) och att de har nigon
form av inbérdes gemenskap. D4 ir lotterila-
gen inte tillimplig.

Aven om lotteriet ir ordnat for en sluten
krets av minniskor, till exempel i en foren-
ing, men vem som helst har méjlighet att bli
medlem i féreningen anses lotteriet anordnat
for allminheten. Aven lotterier for anstillda
eller medlemmar i en viss bransch kan utgéra
ett lotteri anordnat for allminheten. I en
dom frin [idnsritten i Visterbottens lin (mal
nr 1781-98) ansigs ett lotteri anordnat for
allminheten trots att den aktuella féreningen
bara hade cirka 190 medlemmar varav endast
15-20 av dessa deltog vid varje lotteritillfille.

Lotterier och krav pa tillstand

Huvudregeln 4r att lotterier inte fir anordnas
utan tillstind (9 § lotterilagen). I princip

dr det bara ideella féreningar som bedriver
allminnyttig verksamhet som kan f3 tillstind
(15 § lotterilagen). Exempel pé foreningar
som kan fa tillstdnd ir sidana med vilgoran-
de, sociala, politiska, konstnirliga, kulturella,
idrottsliga eller annat jaimforligt indamal.
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Lotterier utan krav pa tillstand

Under vissa férutsittningar kan man anordna
lotteri utan tillstdnd.

Ett exempel 4r ndr man i en trycke periodisk
skrift, exempelvis en dagstidning eller vecko-
tidning, eller om man i samband med sind-
ning i radio och tv anordnar en tivling och
for att sirskilja vinnaren i tdvlingen anvinder
sig av ett slumpmoment. Den som anordnar
en tivling i en tidskrift eller i samband med
sindning i radio och tv fir inte kriva av
deltagarna att de ska betala insats for att fa
vara med eller att man mdste inneha skriften.
En insats kan vara att deltagaren ringer in sitt
svar och en del av kostnaden gér till den som
anordnar, ett s3 kallat betalsamtal (21 och

21 ¢ §§ lotterilagen). Virdet av hogsta vinsten
far uppgd till hogst 1/60 basbelopp, cirka
700 kronor.

Exempel pd detta kan vara att det i en tid-
skrift anordnas ett korsord, en rebus eller en
tivling med frigor ddr vinnaren utses genom
att man slumpar fram denne bland de som
inkommit med ritt svar. Det dr ddremot inte
tillatet act med slumpens hjilp ta fram en
vinnare som endast skickat in en talong, ett
kort eller dylikt med namn och adress, det
vill siiga dir det inte alls foregitts av ndgot
tivlingsmoment.

Ett annat exempel ir att vem som helst kan
anordna lotteri utan tillstind i samband med
en offentlig nojestillstillning (20 § lotterila-
gen). Denna tillstillning kan till exempel vara
en danstillstillning eller en marknad. I dessa
fall far varje insats uppg3 till hégst 1/6 000
basbelopp, cirka 7 kronor och den hogsta vin-
sten fir motsvara hogst 1/60 basbelopp, cirka
700 kronor. Exempel pa detta kan vara att

en skolklass anordnar lotteri i samband med
stadens arliga marknad eller en dansarrangér
som vill anordna ett mindre lotteri i samband
med dansen.

Straffbestammelser

Att anordna ett lotteri utan nédvindiga till-
stind kan leda till boter eller fingelse i hogst
sex manader.



INSPEKTIONEN

Skillnaden mellan lotteri och tavling

Det kan ibland vara svért att definiera om ett arrangemang ir ett lotteri eller en
tivling. For att gora en korrekt bedomning behéver man se till hur de olika graderna
av slump och prestation forhaller sig till varandra.

Lotteri

Som riktlinje kan sigas att ett arrangemang
som avgdrs med slumpens hjilp ir att betrak-
ta som ett lotteri. Exempel pa detta;

* lottning, om man med lottning fir fram
vinnaren

* gissningar av olika slag, till exempel nir en
viss hindelse ska intriffa, hur manga irtor
det ir i burken eller hur mycket grisen
viger. En form av lotteri genom gissning
ir s& kallade ligstabudauktioner. I dessa
“auktioner” kan en deltagare fa en vinst
till ett hogre virde 4n vad var och en av de
ovriga som deltar kan fi genom att gissa
pa ett krontal. Den som gissat genom att
ligga det ligsta unika krontalet vinner.

Tavling

Avgors ett arrangemang med en prestation
som att till exempel skriva en slogan, kan det
vara att se som en tdvling. Se mer om presta-
tions-/pristavlingar pa nista sida.

Om lotteri- och tavlingsmoment
blandas i ett och samma arrangemang

Enligt praxis 4r ett arrangemang totalt sett att
anse som ett lotteri om prestationsmomentet
tidsmissigt 4r fére slumpmomentet, medan
det ska anses som en tivling om slumpmo-
mentet ir fore prestationsmomentet. Men

om antalet deltagare genom slumpmomentet
minskas ner s& mycket att alla kan fa en vinst
betraktas det som ett lotteri eftersom man i
samband med slumpmomentet redan bestimt
vilka som ska vinna.



Aktiviteter i sociala medier

I sociala medier 4r det allt vanligare att fore-
tag och privatpersoner uppmanar besokare att
delta i olika aktiviteter, till exempel att "gilla”
ndgot eller "dela” nigot med sina vinner. Ge-
nom att gora detta deltar man sedan i nigon
form av utlottning dir man kan vinna biljet-
ter, pengar eller varor. Ar det s3 att arrange-
mang avgdrs med slumpens hjilp exempelvis
genom att man lottar fram bland dem som
“gillat” och "delat”, dr det ingen tivling utan
ett lotteri. Lotterier kriver tillstdnd. Tillstdnd
kan inte ges till privatpersoner eller foretag,.

Om utgdngen i arrangemanget avgors av
ndgons prestation till exempel en bedém-
ning av ndgons forslag till en slogan eller att
deltagaren kan svaret pa fler kunskapsfrigor
4n andra som deltar, 4r det normalt sett inte
friga om ett lotteri. Prestationsmomentet fir
dock inte vara for enkelt f6r dd kan det fortfa-
rande anses vara ett lotteri, en helhetsbedom-
ning av arrangemanget miste alltid goras. Ar
det friga om ett prestationsmoment ska det
tydligt framg3 for deltagarna i arrangemanget
hur vinnaren utses.

Pristavlingar i
marknadsforing/reklam

Marknadsforingens utformning

En arrangér av en pristivling far kriva att en
deltagare ska kopa en produkt for ate f3 delta
i tavlingen. Utformningen av pristivlingar
bedéms framfor allt enligt 10 § marknadsfo-
ringslagen (2008:486). Lagen stiller krav pa
att all visentlig information tydligt ska lim-
nas i marknadsforingen. Med det menas till
exempel tydlig information om villkoren for
att utnyttja erbjudandet, prisets egenskaper
och virde och om erbjudandets tidsgrinser
och andra begrinsningar.

Om marknadsféring av en pristivling sker
med hjilp av olika inslag i en kampanj ska
som huvudregel all reklam i kampanjen vara
korrekt var for sig. En eventuell deltagare

kan inte forvintas ha en helhetsbild 6ver ett
marknadsforingsmaterial som bestar av flera
olika delar. Brister i vissa delar av marknads-
foringsmaterialet kan dirfor inte bortses ifrin
genom hinvisning till andra reklamdelar, som
ingdr i en och samma kampanj.

Presentation av
marknadsféringen

Visentliga villkor, tidsgrinser och andra
begrinsningar for tavlingen ska redovisas
tydligt och uttémmande. I princip alla
villkor och begrinsningar ir visentlig
information.

Marknadsf6ringen fir inte ge sken av att
mottagaren ir utvald av annat 4n kom-
mersiella skil nir sa inte 4r fallet.

Om deltagandet i tivlingen 4r forenat med
koptving ska tydlig information limnas
om vad det kostar att delta. Om kostna-
den kan variera ska ett prisexempel anges.
Generellt giller att huvuderbjudandet ska
vara lika framtridande som erbjudandet
att vara med i pristivlingen (lockerbju-

dandet).

Tiavlingsuppgiften ska beskrivas utforligt
och enkelt. Det innebir att den tivlande
maste kunna bilda sig en uppfattning om
tivlingens karaketir och inriktning,

Information ska limnas om hur bedém-
ningen gér till och vilka kriterier som 4r
avgorande.

Det ska framg3 hur pristagare utses. Om
en jury bedémer tivlingsbidragen bor
ledaméterna i juryn namnges.

Information ska finnas om var och nir
namnen pd pristagarna kommer att
publiceras. Resultatet av tivlingen ska
presenteras pa limpligt sitt, till exempel

i en dagstidning eller pd en webbplats.
Det ricker inte att bara meddela vinnarna
personligen.

Vinsterna ska beskrivas vad giller virde,

modell och liknande.

Information ska ges om att skatt kan kom-
ma att tas ut. For manga kan det komma
som en dverraskning nir man fir veta att
virdet av en vinst, till exempel en langresa,
ska beskattas.



Ovriga krav

* Samma villkor ska gilla for alla som deltar
i tavlingen.

* Bedémningen av tivlingsbidragen méste
vara opartisk och far inte innehalla god-
tycke.

* Tivlingen ska genomforas enligt de regler
som arranggren frin bérjan informerat om.

Pristavling riktad till barn

Nir pristavlingar riktas till barn ir det sirskilt
viktigt att tivlingen presenteras klart och litt-
forstdeligt. Sirskilt hoga krav stills pa infor-
mation som riktar sig till barn och ungdom.
Tivlingen ska genomf6ras korrekt och pa det
sdtt som arrangdren har informerat om dven
om tivlingen lockar ett mycket stort antal
deltagare. Barns entusiasm och godtrogenhet
far inte utnyttjas eller missbrukas.

I vissa sammanhang kan det vara limpligt att
fa en forilders samtycke, till exempel nir en
vinst kan ge effekter dven for andra in barnet.
Nir det giller pristavlingar pa Internet, som
rikear sig till barn och ungdom, hinvisas till
"De Nordiska Konsumentombudsminnens
gemensamma standpunkt om handel och
marknadsforing péd Internet”.

INSPEKTIONEN

Skatt

Vinst i svenske lotteri eller pa svensk pre-
mieobligation ir inte skattepliktig enligt
inkomstskattelagen (1999:1229). I stillet

ska anordnaren av lotteriet betala lotteriskatt
i den utstrickning som framgar av lagen
(1991:1482) om lotteriskatt. Vinster i lotterier
eller vid vinstdragning pa premieobligationer
som anordnas inom EU/EES-omridet ir inte
heller skattepliktiga. I vriga utlindska lotte-
rier 4r vinster dver 100 kronor skattepliktiga
som inkomst av kapital.

Till skillnad frin vad som giller f6r lotterier
och premieobligationer inom EU/EES-
omrédet ir vinster vid pristivlingar i regel
skattepliktiga enligt inkomstskattelagen. En
pristavling 4r ett arrangemang som dtminsto-
ne delvis bygger p& ndgon form av prestation.

Undantag fran skatteplike i pristivlingar

har gjorts for smavinster i annat 4n peng-

ar och som inte hinfor sig till anstillning
eller uppdrag. Det vanligaste ir vinster vid
idrottstivlingar. Sddana vinster ir skattefria
om de avser rena minnesféremal, till exempel
pokaler. For 6vriga vinster i foremal far virdet
inte dverstiga 0,03 prisbasbelopp avrundat till
nirmaste hundratal kronor, vilket motsvarar
1 300 kronor.

Tiavlingsvinster som inte 4r skattefria enligt
ovan beskattas som vanlig 16n. Vinnaren ir
skyldig att redovisa vinsten i sin sjilvdeklara-
tion och den som betalat ut vinsten ir skyldig
att limna kontrolluppgift pd vinsten. Utbeta-
laren ska betala arbetsgivaravgifter om vinsten
uppgdr till 1 000 kronor. Handlar det om
penningvinst som uppgdr till 1 000 kronor
ska utbetalaren dessutom gora skatteavdrag
med 30 procent.

Vinster i pristavlingar som anordnas av en
arbetsgivare for de anstillda beskattas alltid
som 16n oavsett vinstens virde.
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Pé var hemsida, lotteriinspektionen.se,
[finns ytterligare information och dokument
som vi sammanstiillt for att underliitta ert
arbete i dessa fragor.
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